Fabricante da Mallory incrementa

Grupo espanhol Taurus, que produz eletrodomésticos, oferece garantia de trés anos para novas marcas, mas pode
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Desde 2002, quando comy
Mallory, a espanhola Taurus, fa
bricante de outras dez marcas
letrodomésticos e eletropor
tilteis, ndo se importava em tra
com apenssum Botie )
Brasil. Mas a crise na Europa so-
mada an bom l'wrlwnlu(\ la eco-
i e e desperiedian
mpanhia a necessidade de ser
m«\,.-uessm Em abril, 4.
présatrouxe para o Brasil a mar—
a Winsor, de produtos para ca-
belcireiros; este més langou a
marca Taurus, de eletroporti
tels, € s¢ prepara para trazer em
2012 a Casals, de furadeiras para
piiblico profissional
Mas enquanto as empresas
pegam carona no crescimento
poder de compra das classes
pulares, a Taurus, que j4 aten
consumidores po;

meio da Mallory, agora quer
atingir os piiblicos A e B. Uma
torradeira Ma lJlm\'Ieman(ah

nal em torno de RS 4
passo que um aparelho
da marea Taurus saitd por s
140,00, com a vantagem de des
congelar ples. “0s produtos da
Taurus tambeés T Ser atra-
tivos para as classes C e D que
estlo Gvidas por design e quall

dade", diz Angel Riudalbis, pre
sidente da Taurus.

No entanto, o executivo sabe
do desatio de car uimd
e Gesconiheckia do pubico
‘em um mercadn competit

de trés anos para todos 0s pro-
dutcs, quando a maior parte da

indistria oferece, no miximo,
12 meses. Mas se a ideia é boa
para os consumidores, alguns
varejistas torcem o 1

vejo vantagem, pols com este
prazo nio conseguirla vender
s

e

chi,gerente de compras da.Ga
zin, loja especlalizada em ven
da de eletronicos do Sul do
pais, referindo-se a modalida
de de seuro altamente ucrati-
vapara o varejo

Mais obstaculos

Outro desafio a ser superado pe

la companhia ¢ quanto a0 Nome
Taurus. A gaticha Forjas Taurus,
fabricante de armas, coletes
blindados e ferramentas, entre
outros produtos, ¢ bastante co

Angel Riudaibas
Presidente da Tauus

linha no pais

enfrentar resisténcia dos varejistas

OSNOVOS PRODUTOS

A s com 3 marca Taurds
que serd comercilizada no Brasil
possul sete ibens: sanduiche

madelas de F6f70 dé passar roupa.

® Direcionados para as classes A

aferece no mikima 12 meses.

INVESTIMENTO
e 2010 a 2013 o total
investido deve chegar a

RS 4,'5 mi

PRODUGAO
Uma torradeira da marca
Taurus custaré em média

R$‘|4O

Riudalbd

depois de Mal
or 8 Taurus, execut]

ilamas

nhecida no pais ¢ pode atrapa
Ihar os planos da espanhola.
“Pode haver um conilito de

marcas”, diz Jasé Martins, dire-
consult

e
oestuds
Casal

estar, definitivamente, inserido
na economia global

Em paralelo aos lancamentas
das novas marcas, a Taurus in-
veste na produgio da Mallory

ara a produgdo da Mallory”,
diz Riudalbas, Por enquanto, os
sete produtes da marca Taurus
serao produzidos fora de
Somente na China, = co

i marcas, Ca-
50 uma dis empresas sinia-se
pue-unlmdn ha duas alterna-

Elas podem estabelecer o3
]mml.s de atuaglo de cada uma
e conviver e harmonia o po-
dem partir para uma briga judi-
elal”, diz. O especialista explica
que estas coincidéncias devem
se tornar cada vez mais comuns

o Brasil, devido ao fato do pais

sembalsou R$ 18 milhoes na am.
pliago da fabrica e do centro
de distribuico em Marangua
e, o Ceard. A

nhia possul Atual
mente, 73% dos produtos da
companhia vendidos no Brasil
ko produzidos aqui,

tou em 65" a capacidade de
producao da companhia no Bra-

e dobrov, chegando a 18 mi
metros quadrados
“Todo investimento fol feito

ainda tem RS 25.7 mi
ara destinar a operagao
brasileira, mas Riudalbas faz
mistério sobre a aplicagho do
‘montante, 0 Brasil tem muitas
oportunidades”, diz. |

Estratégia daKarcher
¢ entender brasileiros

Na Alemanha, empresa cria departamento parafazer interface como
Brasil e preparar o langamentos de produtos e campanhas de marketing

© aspirador robd da Karcher es
1 entre os produtos que mais
chamaram atengle dos visitan
Eletrolay Show, tradicio
i de eletroeletrdnicos que
terminol sexta-feira passada
na capital © produto,
astante difundido nes Estados
Unidos ¢ na Europa, impressio
10 brasileiros poe nosee mui
topopular aqui. No Brasil, ter o
aspirador em formato de disco
que anda sozinho pela casa é pa
ra poucos, pois custa RS 6 mil e
esse fol um fator que o impediu
et bem aceilo pelo piiblico,
deacordo com Frank Correa, ge-
rente da companhia. *Aconeor
réncia vende uma aparelho se-
‘melhante por R$ 3 mil”, diz.
Correa afira que até hi pouco
tempo a companhia alema atuava
no Erasil com uma mentalidade
apenas de Eabricante, otiseja, pro
< aparelhos sem levar em con
ta s mescad estavadispostoa pa
‘eles. “Agora percebemos
crlar equipamento
qunioocons

i
interface com o fra
da por quatro pessoas, a rea ferd
i bilidade de entender o

0 brasllelro e trazer
ciranto produtcs quanta et
g adequados an
P e i
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Colecha atualizada

Outra mudanca promete au

mentar a sincranfa com o mer

cado brasileiro. Especializada
quipamentos

]um limpeza de dreas internas

lavadoras de alta pressio. Este
mes, no entanto, 2 companhi
langou sete produtos, os quals
foram langados no mercado ale
mio hi um ano. “A intencio &
trazer cada langamento para o
Brasil em no miximo dols
anos”, diz Correa. E para fies
mais perto do consumidor a em
presa também estd atacando
em vendas 30 consumidor. Este
ano foram inauguradas duas lo
jas da Karcher, uma no Rio deJa
a e ndaiatuba, inte

o
que vem esta
mals duas unidade
Para estabelecer um diferen
cial em relagio aus clientes va
rejistas, aslojas Karcher ofere
m assisténcia técnica. A
companh bém plancfa
melhorar a distribuigao de
seus equipamentos nas
No

0 progran
G

tas dreas
Tea W CE

 diz Cor



	Página 1

