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as limpadoras e a busca pelo aumento da produtividade.
“As previsoes para 2011 e 2012 sdo de crescimento de 10
a 12% ao ano”, conta o dirigente.

O grupo de quimicos, segundo dados da entidade,
continuard consolidando a tendéncia de volumes maiores
e valores menores para os proximos dois anos. De acordo
com o diretor da cdmara que coordena esse segmento na
Abralimp, Miguel Antonio Sinkunas, as grandes inova-
¢des caminham dentro da chamada ‘linha verde’. “Desta-
camos desenvolvimentos que permitem limpeza ‘a seco’,
com economia de agua e também produtos que prolon-
guem o efeito da limpeza”, exemplifica Sinkunas, ressal-
tando ser cada vez maior a preocupacio das industrias
quimicas em aumentar a utilizagdo de matérias-primas
sustentdveis. “Isso deve ser exigido sempre pelos usudrios.

‘Todos devem ponderar, entretanto, que esta exigéncia de-
vera ter um custo compativel com o que o mercado espera
pagar. O cliente deve analisar os novos ‘produtos verdes’
disponiveis no mercado, jd que algumas empresas concen-

traram-se apenas no desenvolvimento de rotulos™, afirma.

Cuidados e recomendacgoées

A hotelaria, particularmente, exige cuidados espe-
cificos na higienizagdo de quartos de fumantes, por exem-
plo, que aceitam animais de estimagdo ou preparados
para hospedes alérgicos. “Produtos quimicos bactericidas
e/ou desodorizantes deverdo ter papel de destaque nes-
ta configuracdo, sendo, porém, essencial o planejamento
ambiental, em que eu destaco cuidados especiais com o
perfeito arejamento e troca constante de ar, bem como na

eleicio dos materiais de revestimento em pisos e paredes”,

informa.

Ja para garantir mais eficiéncia na limpeza de areas
suscetiveis a questdes climaticas (maresia, chuva ou sol
em excesso), hda produtos protetivos, como impermeabili-
zantes e vernizes resistentes e proprios para quem enfren-

ta essas intempéries. “Sdo produtos indispensdveis quan-

Aspiradores de p6 mais silenciosos

Dispensadores acompanharam as evolugoes do mercado

do bem determinados, aplicados e reaplicados dentro de
seu prazo de manutengdo. Caso contrario podem acelerar
a degradagdo natural”, recomenda o diretor.

Mauro Couto, diretor da Camara Setorial do Gru-
po de Maquinas da Abralimp, acredita que a hotelaria ja
represente hoje 35% do servi¢o de limpeza profissional.
Para esse segmento, hd grande demanda por aspiradores
de po silenciosos para dar mais comodidade aos hospedes,
especialmente verticais, que facilitam a limpeza de locais
estreitos e baixos. Também tém grande saida os equipa-
mentos a vapor, ideais para a limpeza de carpetes e esto-
fados, assim como também para banheiros e cozinhas por
dispensar pouco uso de produtos quimicos. “Entre as ino-
vagoes, hd equipamentos que aspiram a sujeira e servem,
a0 mesmo tempo, como purificadores de ar. Eles filtram o
ar que entra no aparelho e o devolvem quase 100% lim-
po, ideais para quartos configurados para alérgicos.

Mauricio Fiathoski, que dirige a Camara Setorial
de Equipamentos e Acessorios, ressalta a ado¢ao de mops
planos amido e seco, que trazem melhor ergonomia, ra-
pidez e qualidade aos processos de limpeza. “Temos tam-
bém no mercado carros funcionais com estampas que po-
dem ser personalizadas dando originalidade ao hotel. Os
dispensadores de papéis sanitdrios e sabonetes liquidos
seguiram também sua evolucdo, ndo se apresentando mais
como meras caixas pldsticas brancas. Hoje os acessorios
possuem design e cores que se harmonizam com todo o
ambiente, fazendo com que os banheiros se tornem um es-
petdculo a parte em alguns restaurantes e hotéis”, pontua.
“Percebemos que a evolugido deste mercado visa cada vez
mais garantir qualidade de vida e autoestima aos funcio-
narios, assim como ganhos em produtividade e qualidade
no trabalho realizado, tudo para garantir que a limpeza
profissional também possa crescer e evoluir com sustenta-
bilidade”, atesta Fiathoski. 1
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NOVOS ALIADOS NA LIMPEZA

PROFISSIONAL

CRESCIMENTO ESTIMADO PARA O SETOR IMPULSIONA
LANCAMENTOS CONTINUOS DESSA INDUSTRIA

O mercado de limpeza profissional movimentou em todo o Brasil, em 2010, algo
entre R$ 14 bilhdes e R$ 15,2 bilhdes. O setor, que engloba 14,5 mil empresas entre fabri-
cantes de mdquinas, descartaveis, equipamentos e acessorios, produtos quimicos e dosado-
res, empresas distribuidoras e prestadoras de servigos, é um dos maiores empregadores do
Pais. Os dados compdem um estudo encomendado pela Associagdo Brasileira do Mercado
de Limpeza Profissional (Abralimp), realizado pela Top Marketing Consultores e divulgado
durante a Higiexpo, maior feira do segmento e que teve a 21° edigdo realizada no més de
agosto em Sdo Paulo.

Incluem-se nesse mercado todas as atividades de limpeza interna e externa, exceto a
publica e urbana. A estimativa é de que a atividade empregue entre 700 ¢ 750 mil trabalha-
dores, que somados aos envolvidos também nos multisservicos oferecidos pelas prestadoras
de servigos de jardinagem, controle de acesso, manutengdo predial e controle de pragas,
entre outros, podem ultrapassar a marca de 1,5 milhdo de trabalhadores.

Dentro desse cendrio prospero para o mercado de limpeza profissional, segundo o
presidente da Abralimp, Luciano Galea, o setor hoteleiro ¢ estratégico. “O Brasil tem atu-
almente 92 hotéis em constru¢do nas principais capitais do Pais, com acréscimo previsto
de mais de 18 mil quartos e investimentos de US$ 1,5 bilhdo nos proximos anos”, ressalta
Galea.

Além da expectativa por trds do crescimento que serdo demandados por conta dos
mundiais de 2014 ¢ 2016, Galea lembra que o grupo de maquinas, acessorios e equipa-
mentos de limpeza deve continuar crescendo por conta da grande troca de contratos entre
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A Glasart mostra seus equipamentos para food
service: pista quente com vidros termolétricos,
pista fria em
vidro ou inox,
protetore salivar
com lampadas
frias ou aquece-
doras e balcoes
modulados. Rua
J-54.

DOBRADEIRA

A Sarc traz a Airchicago, dobradeira e empilha-
deira que utiliza apenas um operador. Dobra
cerca de 900 pecas/hora, com baixo consumo
de energia e ar comprimido, ocupando peque-
no espaco. Rua J-17.
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FECHADURA

A Onity lanca no Brasil
afechadura HT RFID
(Radio Frequency
Identification),

que permite que

os clientes com as
atuais fechaduras HT
possam facilmente trocar do tradicional sistema
magnético de chaves para a tecnologia de
aproximagao RFID. Rua G-43.

REMOVIVEL

A Colchédes Prime apresenta um colchdo com te-
cido em malha bordada removivel para limpeza
ou substituicao. Rua D-54.
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FRIGOBAR

O DM50 € o mais recente lancamento
de frigobares da sueca Dometic para a
hotelaria. Possui tamanho compacto,
capacidade para 45 litros e duas ga-
vetas, uma para garrafas de tamanho
padrao e outra, menor, para miniatu-
ras. Rua E-10.

EMPILHAVEIS

Com a tradicao de 23 anos fabrican-
do cadeiras empilhaveis com estru-

tura metalica, a Tomberlin apresenta
alinha de cadeiras empilhaveis com
estrutura em madeira. Rua C-01

ASPIRADOR

A alema Karcher apresenta o Aspirador
de PO T 15/1.Com 59Db, é ideal para
locais onde ha maior sensibilidade ao
barulho. Possui poténcia de 1300 kW e
reservatorio de 15 litros. Rua N-44,

IMPORTADAS

A Elegant Solutions traz pegas impor-
tadas, a maioria com acabamento que
dispensam o uso de polidores, entre elas
bandejas, boleiras, suporte para comida
japonesa e cupcakes, souplats, réchauds,
candelabros em diferentes alturas, entre
outras. Rua A-65.

HIDROMASSAGEM

Batizada de Fetiche, a nova banheira da
Acqua Life foi desenhada pelo estilista
de sapatos Fernando Pires. Além da cor
vibrante em tom metlico, possui acaba-
mento em glitter e pode ser personaliza-
da.Rua G-52.
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